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Resolution:

Tourismusland Schweiz -
Erfolg CVP

Verabschiedet an der Delegiertenversammlung der CVP Schweiz am
16. Oktober 2010 in Brig (VS)



Zusammenfassung

Der Tourismus tragt massgeblich zum guten Image der Schweiz auf der ganzen Welt bei.
Fur die heimische Volkswirtschaft spielt er eine ebenso zentrale Rolle. Darum hat sich die
CVP immer schon mit grossem Engagement fiir die Schweizer Tourismuswirtschaft und den
Tourismusstandort Schweiz eingesetzt. Um die zunehmenden Herausforderungen zu meis-
tern, fordert die Partei erneut eine Strategie fur das Tourismusland Schweiz. Diese umfasst
folgende Punkte:

1.

10.

Die Wachstumsstrategie des Bundesrates fur den Tourismusstandort Schweiz ist von
allen Betroffenen konsequent umzusetzen.

Der Zahlungsrahmen flr Schweiz Tourismus in den Jahren 2012 bis 2015 ist um 10
Prozent bzw. 20 Millionen Franken zu erhéhen.

Das Innovationsforderinstrument Innotour muss aufrechterhalten und nachhaltig bzw.
unbefristet im Gesetz verankert werden.

Der Zersplitterung in der Schweizer Tourismuslandschaft muss Einhalt geboten und
eine Blndelung der Krafte angestrebt werden.

Bei der Erschliessung der Berggebiete und Randregionen mit 6ffentlichen Verkehrs-
mitteln darf nicht gespart werden.

Zur Wiederherstellung einer qualitativ hochwertigen Hotellerie missen die verschie-
denen Akteure eine gemeinsame Strategie ,Hotel Schweiz 2020 ausarbeiten.

Die Kooperation zwischen Landwirtschaft und Tourismus muss geférdert und die
Rahmenbedingungen fiir den Agrotourismus in der Schweiz verbessert werden.

Auf die nachhaltige Entwicklung des Tourismus ist vor dem Hintergrund der Verknap-
pung natirlicher Ressourcen besonders Wert zu legen.

Davon ausgehend, dass im Rahmen der laufenden Revision des Mehrwertsteuerge-
setzes zwei Satze festgelegt werden, missen Hotellerie und Gastronomie inskinftig
vom tieferen Satz profitieren kénnen.

Die Tourismuspolitik muss starker in die Schweizer Standort- und Wirtschaftspolitik
eingebettet sowie in anderen Politikbereichen beriicksichtigt werden.



1. Bedeutung des Tourismus fur die Schweiz

Der Tourismus® tragt massgeblich zum guten Image der Schweiz auf der ganzen Welt bei.
Unsere gepflegte Landschaft, das Nebeneinander von Stadt und Land, die vorbildlichen
Transportinfrastrukturen, die kulturelle Vielfalt, der hohe Ausbildungsstandard sind weltweit
Werbetrager fir unser Land und die besten Botschafter einer erfolgreichen und attraktiven
Schweiz. Aber auch fir die heimische Volkswirtschaft und damit das Wohlergehen unseres
Landes spielt der Tourismus eine zentrale Rolle. Mit wenigen Zahlen und Fakten lasst sich
dies belegen:

e Uber 150000 Vollzeitarbeitsstellen in der Schweiz sind direkt vom Tourismus abhan-
gig (vielfaltiges Berufs- und Stellenangebot).

e Mit rund 30'000 Betrieben gehdort der Tourismus zu den bedeutendsten KMU-
Branchen unseres Landes.

¢ Mit Exporteinnahmen von jahrlich rund 15 Milliarden Franken ist der Tourismus einer
der gréssten Exportsektoren der Schweiz.

¢ Rund 3 Prozent tragt der Tourismus zur gesamten wirtschaftlichen Leistung der
Schweiz bei.

e In den Berggebieten und Randregionen? stellt der Tourismus die wichtigste Wachs-
tumsbranche lberhaupt dar.

e Der Tourismus ist auch indirekt von zentraler Bedeutung fir unsere Volkswirtschaft: 2
von 3 Franken der Gasteausgaben fliessen nicht in den Tourismus, sondern in tou-
rismusferne Branchen.

2. Leistungsausweis der CVP

Die CVP setzt sich fur den Ausgleich zwischen Stadt und Land ein, fir einen starken Service
public, der auch die Berggebiete und Randregionen bericksichtigt, fur die Pflege der Vielfalt
der Kulturen und Sprachregionen, fir Umweltschutz und Nachhaltigkeit und fur die Pflege
der Landschaft durch unsere Bauern. Daraus folgt auch der Einsatz fiir den Tourismus-
standort Schweiz und unsere Tourismuswirtschaft. In den letzten Jahren hat sich die CVP

o mehrfach erfolgreich fur eine Erhéhung der Finanzhilfen fiir Schweiz Tourismus stark
gemacht, letztmals im Rahmen der Botschaft zur Standortférderung 2008-2011 und
der Botschaft zum zweiten Konjunkturpaket des Bundes (2009),

o fiir die Einrichtung und Weiterentwicklung des Forderinstruments Innotour eingesetzt
und in diesem Zusammenhang auch eine Qualifizierungsinitiative fir Berufe im Tou-
rismusbereich unterstitzt,

e fUr die Einfuhrung und Verlangerung des Mehrwertsteuer-Sondersatzes fur Beher-
bergungsleistungen engagiert,

e um die Befreiung der Kurtaxe von der Mehrwertsteuer gekiimmert,

o dafir eingesetzt, bzw. den Bundesrat beauftragt, zusammen mit den betroffenen
Kreisen eine Strategie fur den schweizerischen Tourismus auszuarbeiten.

! Gemass Welttourismusorganisation der Vereinten Nationen werden Touristen definiert als Personen, die zu Orten ausserhalb
ihres gewdhnlichen Umfelds reisen und sich dort fir nicht mehr als ein Jahr aufhalten aus Freizeit- oder geschéftlichen Mo-
tiven, die nicht mit der Ausiibung einer bezahlten Aktivitdt am besuchten Ort verbunden sind. Der Tourismusbegriff, welcher
dieser Resolution zugrunde liegt, umfasst sowohl den Binnentourismus (inlandische Gaste) wie den Einreiseverkehr (aus-
landische Gaste).

2 Die dieser Resolution zugrunde liegende Definition der Berggebiete und Randregionen basiert auf dem Investitionshilfegesetz
des Bundes, welches per 1. Januar 2008 zwar aufgehoben wurde, das aber Definitionen enthalt, welche weiterhin breite
Anerkennung finden. Demzufolge beschrénken sich die Berggebiete und Randregionen vor allem auf die Alpen, Voralpen
und den Jura.



3. Strategie fur das Tourismusland Schweiz

Das Engagement der Politik fiir den Schweizer Tourismus muss auch kinftig aufrechterhal-
ten, ja sogar noch intensiviert werden. Die oben dargelegten Zahlen und Fakten dirfen nicht
darUber hinwegtéduschen, dass die Entwicklung des Tourismus in der Schweiz seit den
1970er Jahren stagniert. Gemessen an den Ankunften gehdrte die Schweiz 1950 noch zu
den funf grossten Tourismuslandern der Welt, heute belegt sie in dieser Statistik — vor allem
infolge der zunehmenden auslandischen Konkurrenz — nur noch den 27. Rang. Das Touris-
musland Schweiz ist ausserdem mit immer grésseren Herausforderungen konfrontiert. Die
fortschreitende Globalisierung, der technologische Fortschritt, Klimawandel und Umweltge-
fahrdung und die stetig wachsenden und sich verandernden Anspriiche der Gaste stellen nur
einige der Beispiele dar.

Vor diesem Hintergrund und zur Stéarkung des Tourismusstandorts Schweiz fordert die CVP
eine neue Strategie fur das Tourismusland Schweiz:

1. Die CVP unterstutzt die im Juni dieses Jahres vom Bundesrat verabschiedete
Wachstumsstrategie fur den Tourismusstandort Schweiz. Die im Bericht aufge-
zeigten strategischen Stossrichtungen und Ziele missen in Zukunft von allen Betrof-
fenen konsequent umgesetzt werden. Es geht dabei insbesondere um die Verbesse-
rung der Rahmenbedingungen fir die Tourismusunternehmen, u.a. auch fir die
Bergbahnen, die Qualitatsorientierung bei den Angeboten und die Beriicksichtigung
der Grundséatze der nachhaltigen Entwicklung.

2. In Landern wie Indien, China, Russland und Brasilien steckt ein enormes touristi-
sches Potenzial fur die Schweiz. Um dieses Potenzial auszuschopfen, sind wir auf
einen Uberzeugenden internationalen Marktauftritt angewiesen. Der touristischen
Landeswerbung miissen kinftig mehr finanzielle Mittel eingerdumt werden. Die CVP
fordert deshalb eine Erh6hung des Zahlungsrahmens fiir Schweiz Tourismus um 10
Prozent, d.h. um insgesamt knapp 20 Millionen Franken fir die Jahre 2012-2015. Die
aktuellen Plane des Bundesrates, die fir die kommenden Jahre fur Innotour einge-
planten Mittel durch eine Kiirzung des Zahlungsrahmens fir Schweiz Tourismus voll-
standig zu kompensieren, lehnt die CVP ab.

3. Als Innovationsforderinstrument des Schweizer Tourismus muss Innotour zwingend
aufrechterhalten und nachhaltig, das heisst unbefristet im Gesetz verankert werden.
Wichtige Innovationsprojekte wie ,SchweizMobil“ oder der Schweizer Museumspass
waren ohne die Unterstltzung durch Innotour nicht zustande gekommen. Die CVP
begrusst in diesem Zusammenhang die Absicht des Bundesrates, den Wissensauf-
bau als zusatzlichen Férdertatbestand aufzunehmen. Es ist wichtig, dass Innotour in
Zukunft auch gezielte Massnahmen zur Verbesserung der Aus- und Weiterbildung im
Tourismusbereich finanziell unterstitzen kann. Dies steigert die Qualitat und Profes-
sionalitat unserer Dienstleistungen. Ebenso kann damit ein wichtiger Beitrag zur For-
derung und Steigerung der Schweizer Gastfreundlichkeit geleistet werden.

4. Die Destinationsstrukturen in der Schweiz sind, historisch bedingt, zersplittert. Diese
Zersplitterung zeigt sich insbesondere an der grossen Anzahl Destinationen und klei-
ner Tourismusorganisationen, welche unter den heutigen Marktbedingungen kaum
mehr effizient und effektiv arbeiten. Die CVP fordert die Tourismusregionen und die
Akteure innerhalb der Regionen auf, stéarker zusammenzuarbeiten und beispielsweise
gemeinsame Bestellplattformen im Internet einzurichten. Im stark zunehmenden in-
ternationalen Wettbewerb ist eine Biindelung der Krafte der einzig erfolgverspre-
chende Weg.



10.

Seit jeher k&dmpft die CVP fir einen starken Service public und eine ausreichende
Versorgung der landlichen Bevolkerung mit offentlichen Verkehrsmitteln und Dienst-
leistungen der Post sowie der Telekommunikation. Dieses Engagement dient nicht
zuletzt dem Tourismus, sind doch viele Tourismusgebiete Berg- und Randregionen
und deren Erschliessung insbesondere mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln eine
Grundvoraussetzung fur den wirtschaftlichen Erfolg. Die CVP begrisst die Entwick-
lung innovativer Ansétze zur Erschliessung von Berggebieten und Randregionen. Die
aktuellen Sparplane des Bundesrates im Bereich des regionalen Personenverkehrs
lehnt sie allerdings ab.

Wahrend die 4- und 5-Sterne-Hotels in der Schweiz von international hervorragender
Quialitat sind, schneiden die 1- bis 3-Sterne-Hotels gewdhnlich durchschnittlich oder
gar ungenugend ab. Die Einnahmen reichen oftmals nicht aus, um die notwendigen
Instandhaltungen, Renovationen und zeitgemassen Aufristungen durchzufthren.
Angesichts der grossen Bedeutung der Mittelklasse-Hotellerie fur die Schweiz ist
dies bedauerlich. Die CVP fordert die Beteiligten (Hotel-Verantwortliche, Verbande,
offentliche Institutionen) auf, eine Strategie ,Hotel Schweiz 2020 auszuarbeiten, wel-
che den Handlungsbedarf im Bereich der Schweizer Hotellerie aufzeigt und Vor-
schlage zur Verbesserung unterbreitet. Dabei geht es nicht primar um eine staatliche
Unterstiitzung, sondern die Erarbeitung von gemeinsamen strategischen Zielen.

Die CVP fordert eine bessere Zusammenarbeit zwischen der Landwirtschaft und dem
Tourismus und bessere Rahmenbedingungen fir den Agrotourismus. Es sollen
mehr Mdglichkeiten geschaffen werden, touristische Produkte und Dienstleistungen
anzubieten und zu vermarkten. Hierfir braucht es eine engere Zusammenarbeit zwi-
schen der Tourismus-, der Agrar-, der Raumplanungspolitik sowie der Exportférde-
rung. Der Agrotourismus in der Schweiz ist im internationalen Vergleich schwach
entwickelt. Es kann aus Sicht der CVP nicht sein, dass es im Sid- und Nordtirol we-
sentlich einfacher ist, eine Bewilligung zur Fihrung eines kleinen Gastbetriebes auf
einer Alp zu erhalten als bei uns.

Die Attraktivitat des Tourismuslandes Schweiz hangt sehr stark von der Attraktivitat
und Pflege unserer Landschaft ab. Fir die CVP ist klar, dass die Senkung der Um-
weltbelastungen und die Schonung der natirlichen Lebensgrundlagen zentrale tou-
rismuspolitische Anliegen darstellen. Deshalb legt die CVP grossen Wert auf die For-
derung des ressourceneffizienten, nachhaltigen Tourismus, vor allem in den Be-
reichen der An- und Abreise-Mobilitat sowie der baulichen Energieeffizienz. Als Bei-
spiel soll die Kreditvergabe fir besonders nachhaltige Hotelprojekte durch die
Schweizerische Gesellschaft fir Hotelkredit kiinftig vermehrt unter vorteilhaften Kon-
ditionen erfolgen.

Davon ausgehend, dass im Rahmen der laufenden Revision des Mehrwertsteuerge-
setzes zwei Steuersatze Anwendung finden, setzt sich die CVP dafir ein, dass die
Hotellerie und die Gastronomie in Zukunft vom tieferen Mehrwertsteuersatz profitie-
ren kdnnen. Die derzeit in Bezug auf die Mehrwertsteuer bestehende Differenzierung
zwischen dem Gastgewerbe und dem Detailhandel muss aus heutiger Sicht als veral-
tet betrachtet werden.

Die Tourismuspolitik muss zukunftig starker in die Schweizer Standort- und Wirt-
schaftspolitik eingebettet werden. Auch muissen die Anliegen des Tourismus ver-
mehrt in anderen tourismusrelevanten Politikbereichen Beriicksichtigung finden. Dies
bedingt in erster Linie eine verstarkte Zusammenarbeit zwischen den betroffenen
Amtern und Departementen. Die CVP ist iberzeugt: Von einer verbesserten Koor-
dination zwischen der Tourismus-, Raumplanungs-, Verkehrs- und Umweltpolitik
profitiert letztlich der gesamte Wirtschaftsstandort Schweiz.



